
 

 

СТАНОВИЩЕ  
 

От: от  Професор-доктор на науките Михаил Иванов Михайлов 

       идентификационен номер в НАЦИД: № 46304,  
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      Академия за национална и информационна сигурност - Пловдив 

 

 

Относно: присъждане на ОНС „Доктор“  

                   в област на висше образование 3. „Социални, стопански и правни науки“ 

       проф. направление 3. 8. „Икономика“ 

 

1. Общо представяне на процедурата и кандидата 

Въз основа на Заповед №200/18.05.2026 г. на Ректора на Академията по национална и 

информационна сигурност – Пловдив, съм определен за член на Научното жури за 

присъждане на ОНС „Доктор“ на Петър Георгиев Лазаров - автор на дисертационен труд с 

тема: „Устойчивост на бизнес модела на мрежовия маркетинг“ в област на висше 

образование 3. „Социални, стопански и правни науки“, професионално направление 3. 8. 

„Икономика“, докторска програма „Икономика, финанси и организация на труда“. Като член 

на журито получих дисертационен труд, автореферат, автобиография и справка за 

публикации по електронен път. 

Петър Георгиев Лазаров е магистър по статистика и финанси от СА „Димитър А. Ценов“- 

гр. Свищов. Сериозен практически опит кандидатът натрупва в областта на мрежовия 

маркетинг.  

2. Актуалност на дисертационния труд 

Изборът на темата е детерминиран от интересите на автора към мрежовия маркетинг, 

като специфичен бизнес модел със структура на много нива, при която независими 

дистрибутори, в строга йерархия продават стоки и услуги. В обществото съществуват две 

противоположни тези, касаещи същността на мулти левъл маркетинга. Едната го приема с 

недоверие, определяйки го като пирамидална структура, а другата – като легитимен бизнес 

модел. В дисертационния труд авторът представя организационните и пазарни 

характеристики на мрежовия маркетинг, като устойчив бизнес модел, който е 

детерминиран от множество фактори. Това научно изследване, по отношение на 

доверието, етичността и легитимността на мултилевъл маркетинга помага за 



разграничаването му от пирамидалните структури, което обуславя актуалността и 

значимостта на представения дисертационен труд. 

3. Кратка аналитична характеристика на дисертационния труд 

Дисертационният труд е с обем 265 страници, от които 241 страници основен текст, 

структуриран в въведение, три глави, заключение и 24 страници литература и приложения. 

Включени са 30 фигури и 40 таблици. Добро впечатление прави литературната справка, 

която съдържа 181 източници.  

Обект на изследването е устойчивостта на бизнес модела на мрежовия маркетинг, 

като специфична пазарна форма. Предмет на изследването са механизмите и факторите, 

които са свързани с устойвостта на мрежовия маркетинг на микро равнище. Целта на 

научното изследване е обосноваване на устойчивостта на мрежовия маркетинг в България, 

посредством анализиране на организационни и дигитални иновативни показатели и 

емпиричното им тестване в практиката. На тази база са формулирани научната тези и 

изследователските хипотези на автора. 

В първа глава: „Теоретични основи на устойчивия бизнес модел на мрежовия 

маркетинг“, обособена в 3 подглави и изводи, се разглежда: генезиса и развитието на 

мрежовия маркетинг; разграничаването на мултилевъл маркетинга от финансовите 

пирамиди, на базата на богат литературен обзор. В тази част са разгледани: регулаторните 

и етичните норми; устойчивостта на бизнес модела, като фокусът е адаптивността му, 

основана на организационни, пазарни и иновативни механизми. 

Във втора глава, озаглавена: „Методология и методика на изследването“, съставена от 

5 подглави и изводи кандидатът представя теоретичната рамка на дисертационния труд; 

изборът на изследователски подход; методите за събиране на информация и 

методическите основи на анкетното проучване. Акцентира се на: методите за измерване и 

оценка на получените резултати чрез: корелационен, сравнителен и регресионен анализи, 

SWOT и PEST анализи. Тази глава завършва с оценка на надеждността и валидността на 

измерванията, които влияят при обосноваване на изводите. 

Трета глава: „Практическо изследване на устойчивостта на бизнес модела на 

мрежовия маркетинг“ съдържа три подглави и изводи. В нея са анализирани резултатите от 

анкетното проучване. На базата на анализа на показателите, корелационните зависимости 

и регресивните модели са проверени и подкрепени научните хипотези на автора. 

В заключението кандидатът обобщава, че устойчивостта на режовия маркетинг е 

резултат от взаимодействието на организационните му механизми, иновативни практики и 

поведенческите характеристики на участниците.  

4. Оценка на научно-теоретичните и практико-приложните приноси  

А) Научно-теоретични приноси: 

• обогатява се знанието за мултилевъл маркетинга; 



• създадена е методика, при която посредством емпирично изследване се разширява 

разбирането за устойчивостта на мрежовия маркетингм при съвместяването на 

организационни, поведенчески и дигитални измерения. 

Б) Практико-приложни приноси: 

• изработен е измервателен инструмент за оценка на устойчивостта на мрежовия 

маркетинг; 

• авторовите насоки за обучителни програми, поведенчески практики, повишаване 

на дигиталните компетенции на участниците спомагат за повишаване на 

устойчивостта на мрежовия маркетинг и могат да се прилагат в практиката на този 

бизнес модел. 

5. Оценка на автореферата 

Авторефератът е разработен в съответствие с изискванията за изготвяне и отразява 

коректно съдържанието на дисертационния труд в съответствие с Правилника за прилагане 

на ЗРАСРБ 

6. Изпълнение на минималните национални изисквания по Закона за развитие на 

академичния състав в Република България (ЗРАСРБ) и Правилника за неговото 

прилагане за ОНС “Доктор“ 

Петър Георгиев Лазаров е представил 4 самостоятелни публикации, свързани с темата 

на дисертационния труд, които са публикувани през 2025 г.. От изискуемите по Закона 30 

точки, кандидатът има 40 точки, с което покрива изискванията по ЗРАСРБ. 

7. Критични бележки  

Нямам критични бележки.  

8. Проверка за плагиатство 

Не ми е известно наличие на плагиатство.  

9. Заключение 

Давам положителна оценка на представения дисертационен труд.  

Предлагам на Научното жури да вземе положително решение за присъждане на ОНС 

„Доктор“ на Петър Георгиев Лазаров за разработения дисертационен труд „Устойчивост на 

бизнес модела на мрежовия маркетинг“ в област на висше образование 3. „Социални, 

стопански и правни науки“, професионално направление 3. 8. „Икономика“. 
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